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ABSTRAK

Marketing mix adalal kombinasi dari empat variabel
atau keglatan yang merupaeskan inti dari sistem pemasaran
perusahaan, yakni : produk; struktur harga, kegiatan pro-
mosl, dan sistem diatribusi. Dalam menetapkan marketing
mix tersebut perusahsan harus berpegang pada prinsip eko-
mis yaitu : "Untuk mencepal hasil tertentu :diusahakan
pengorbanan sekecil-keclilnya, atau dengan pengorbanan ter-
tentu diusahakan hasil sebesar~besarnya®. Maka dalam mene-
tapkan marketing mix, dalam arti untuk mencapai targzet
penjualan tertentu, kits harus menetapkan marketing mix
yang sebaik-baiknya. .

Penelitian ini dimeksudkan untuk mengetahui eda ti-
daknya pengaruh marketing mix terhadap volume penjualan di
perusahaan majalsh PT.Djaka Lodang Pers Yogyakarta, dan
juga untuk mengetahui jenls kebijaksanaan marketing mix
manakah yang paling berpengaruh terhadap volume penjualan
perusashsan., Untuk itu dipergunskan teknik ghalisis Koéfi—
sien korelasi berganda, koefisien korelasi parsil, dan
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Kesimpulan yang didapat dari hasil analisis koefisi-
en korelasl berganda ysitu bahwsa ada pengaruh yang positif
8ignifikan antara marketing mix dengan volume penjualan.
Dari hasil analisis koefisien korelasi parsil dan persama-
an regresi linier berganda, dapat disimpulkan bahwa jenis
kebl jeksanaan yang paling berpengaruh térhadap volume pen-
jualan pada PT.Djaka Lodang Pers Yogyakarta adalah kebijak-
sanaan biaya produksi. ‘



