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ABSTRAK

RKegiatan promosl merupakan hal vang sangat pepnting
basgi kemajuan perusahaan. HMelalul promcesi, masyarakat ataun
konsumen dapsat mengenal produk suatun perusahaan dan akhir-
nva man membelil dan memakainya. Ada beberaps cara promosl
vang bisa digunaksan oleh perusahaan dan pemilihan cara
Lersebut harus disesuaikan dengan Jjenis produk yang dipro-
mosikan dan konsumen vang akan memakainya.

Penelitian 1ini1 bertujusn untuk mengetahuil ada ti-

daknva perbedaan pengaruh efektivitas cara promosi vang
berbeda pads berbagai produk Jenis tegel di Perusahasn
Tegel “"Hutiasra” Yogyakarta dalam usahanya meningkatkan

volume penjualannya.

Jenis penelitian adalah studi kasus di Perusshaan
Tegel"Hutiara"” Yogyakarta tshun 1982-13991. Oleh karena itu
kesimpulan vang diperoleh hanya berlaku bagi Perusahaan
Tegel"HMutiara” Yogyakarta sebagail obyek penelitian. Ada 2
macam variabel dalam penelitian ini,yaitu variabel inde-
penden biaya promosi dan variabel dependen volume penjua-
l1an. Data-datanya meliputi Jenis preduk, biava promosi
dan volume penjualan. Data-data tersebut dikumpulkan den-
gan tehnik wawancara dan observasi. Analisis data menggu-
nakan analisis regresi linier berganda, dengan uji F dan
Jji t

Dari hasil analisis diketahuil bahwa masing-masing



