PLAGIAT MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUJI

Kegiatan pemasaran merupakan hal yang menarik, ber-
guna dan sebagai fungsi yang sangat penting pada suatu
perusahaan. Skripsi ini membahas tentang efektivitas
strategi pemasaran berdasarkan analisis daur hidup pro-
duk. Di samping itu memang ada masalah lain yang berhu-
bungan dengan analisis daur hidup produk yaitu: perkem-
bangan harga, perkembangan volume penjualan, dan perkem-
bangan keuntungan, serta peramalan volume penjualan dan
keuntungan. Dari permasalahan yang ada tersebut digunakan
beberapa teknik analisis data. Permasalahan mengenai per-
kembangan harga, perkembangan volume penjualan dan keun-
tungan digunakan analisis dengan angka indeks dilanjutkan
dengan trend garis lurus. Permasalahan mengenai peramalan
volume penjualan dan keuntungan digunakan analisis trend
parabolik. Sedangkan permasalahan mengenai efektivitas
strategi pemasaran digunakan analisis daur hidup produk
dengan langkah-langkah identifikasi tahap daur hidup pro-
duk dan identifikasi strategli pemasaran yang telah dija-
lankan, serta identifikasi dampak strategi pemasaran ter-
hadap volume penjualan dengan analisis korelasi.

Hasil analisis vang diperocleh menunjukkan bahwa
perkembangan harga jual selama 7 tahun mengalami kenaik-
an, sedangkan perkembangan volume penjualan dan perkem-
bangan keuntungan cenderung mengalami penurunan, tetapi
penurunan keuntungan lebih besar daripada penurunan vo-
lume penijualan. Peramalan volume penijualan dan Lke-



