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ABSTRAK

BERNADETA SRI WARYU SURYAMI : ANALISIS SWOT SEBAGALI DASAR
PERUMUSAR S5TRATEGI PEMASARAN
STUDI KABUS PT. INTAN
PARIWARA KLATEN 19390-19894

Setiap rperussnasn dalam menjalankan operasinya memer-—
Inkan strategi sebagail pedoman. Untuk menetapkan sustu
strategil, diperluksan analisls vang dikenal dengan analisis
SWOT vaitu analisis faktor internzl dan fFaktor eksternal
perusshaan yvang menghasilkan keknatan, kelemahan, ancaman
dan peluang perusahaan. Tujuan vyang ingin dicapsail dalsm

penelitian igliah 1) untuk mengetahul strategl pemasaran
vang dijalsankan oleh PT. Intan Pariwara darl tahun 1880-
1934, 2% untuk mengetahul efektivitas strategil pemasaran
vang dijalanksn perusshssn selawma fLshuan  198C-18%4, dan
37 unfuk merumskan strategi vang cocok bagi PT. Intan
Pariws dimssa yang akan datang.

Ddtd vang diperlukan untuk menjawsb permasalahan 1itu
izmlah data lasporan keuvangsn dari tshun  1990-1854, dsta

pemasaran peruganaan, data personsila, data produksi  dan
data pelengkap lain. Teknik pengumpulan data yasng penulis
pergunakan lalah metode kuesioner, metode dokumentasi dan

metode cohgservasi. Teknik an=sliisis data vang pernalis
pergunakan untuk menjawab permasslshan pertama vaitu
Matrik Identifikasi Strategl Model Rotler, permzsslahan

keduns dengan Trend Market Share serta permasslshan ketigs
dengan Anasligis SWOT (Strength, Weskness, Opportunity,
Threat ¥, kemudian dilanjutkan dengan anslisis kritis
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Dari hasil analisis dsta dan pembahasan dapat
diperolehn kesimpulan bahwa strategi PEMSSAY AN vang
dijalankan PT. Intan Pariwars selsma tahun 1880-1994
ialash "Strstegi Pengembangan Pasar', strategl pemasaran

vang dijalasnkan PT. Intan Pariwara tahun 1880-13%4 sudsh
efektif, berdasarkan analisis SWCT vang dilaksanakan untak
faktor internal g Sektor Distribusi dan Pemasaran
menuniunkkan hkekuatan, Sektor Fenelitian dan Pengembangan
serta Rekayasa menunjukkan hekuatan, Sektor Manajemen
Produksi dan Operasi menunjukkan kekuatan, Sektor Sumber-
dayva dan Karvawan Perusahaan menunjukkan kekuatan dan
Sektor Administrasi dan Keuangan FPerusahaan menunjukkan
rosisi netral. Sedang untuk raktor eksternal; Sektor
Sosioekonomis menunjukkan peluang bagil perusahaan, Sektor
Pesaing menunjukkan keadaan yang netral atau stabil,
Sektor Pemasok menunjukkan keadaan yang netral, Sektor

Pemerintah menunijukkan peluang dan Sektor Teknologil
menuniukhkan reluang. Dari ranghuman nilai vang

diikhtisarksn dslam i1khtisar ETOP dan SAP dirumuskasn bahwa
ETOP menunjukkan peluang (+), dan SAFP menunjukhkan kekuatan
(+}, dengan demikian strategi yang cocok untuk PT. Intan
Pariwarsas dimasa vang akan datang ialiah "Strategi
Divergsifikasi”
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ABSTRACT

SWOT AMALYSIS AS A BASE TO FORMULATE HMARKETING STRATEGY:
A CASE STUDY AT PT. INTAN PARIWARA KLATEN IN 1880-19%4

Bernadeta Sri Wahyu Suryani
Sanata Dharma University
Yogyakarta

The research aims to know the marketing strategy
effectiveness of PT. Intan Pariwara Klaten in 1880-1994
and to formulate an appropriate marketing strategy in the
future.

The data collecting techniques were guestionnaire,
documentation and observation. The data analyses were
strategy identification matrix by XKotler Model, share
market trend and SWOT (Strength, Weakness, Opportunity,
Threat) analysis followed by a ecritical analysis of the
appropriate strategy.

The result shows that marketing strategy has been
effective and using Marketing Development Strategy.
The ETOP (Environmental Threat And opportunity Profile)
shows opportunity and the SAP (Strategic Advantage
Profile) strength. Therefore the appropriate strategy in
the future should be the Diversification Strategy.



