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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetshui
faktor-faktor apa yang menyebabkan terjadinya selisih
laba kotor dan efektivitas anggaran laba kotor untuk
tahun 1994 dan 1995. Lokasi penelitian di Perusahaan
Daerah Taru Martani, Pabrik Cerutu dan Tembakau Shag,
Jl1. Kompol B. Suprapto No. 2A, Yogyvakarta. Jenis pene-
litian yang digunakan adalah studi kasus tahun 1994 dan
1995. Objek penelitian adalah selisih laba kotor tahun
1994 dan 1995.

Dalam penelitian ini, metode pengumpulan datanya
menggunakan metode wawancara, observasi dan dokumen-
tasi. Sedangkan teknik analisis data disusun dengan
cara menghitung (1) selisih laba kotor, (2) selisih
renjualan, (3) selisih harga Jjual, (4) selisih kuan-
titas pendualan, (5) selisih harga pokok penjualan,
(6) selisih harga-harga pokok penjualan, (7) selisih
kuantitas harga pokok penjualan, (8) selisih kuantitas
bersih, (9) selisih komposisi penjualan, (10) selisih
kuantitas penjualan final (akhir), dan (11) menentukan
efektif tidaknya masing-masing selisih tersebut dengan
menggunakan batas tole- ransi selisih sebesar 10%.
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The aim of this research is to identify factors
which caused the variance of gross profit and the effec-
~tiveness of gross profit budget in 1994 and 1995. The 1lo-
cation of this research is in the local government Taru
Martani Company which produces cigar and shag, Jl. EKompol
B. Suprapto No. 2A, Yogyvakarta. This research is a case
study which was conducted in 1994 and 1995. The object of
the research is the variance of gross profit in 1994 and
1995.

In collecting data, the writer used interviews,
observation, and documentation. The data analysis went
through these following steps computing : (1) the variance
of gross profit, (2) the sales variance, (3) the selling
price variance, (4) the volume variance, (5) the variance
of total cost of goods sold, (6) the variance of cost of
goods sold of each brand, (7) the variance of volume with
the same selling price, (8B) the variance of net volume,
(9) the variance of sales composition, (10) the variance
of final sales volume, and (11) determining the effec-
tiveness of every variance by using the variance tolerance
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