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 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa baik persepsi 
konsumen 

ata dalam penelitian ini diperoleh dengan membagikan kuesioner kepada 
asyarakat Kabupaten Wonogiri sebagai responden sebanyak 100. Dari 

100 s
motor Honda dan 40 responden untuk pengguna sepeda motor Yamaha. Analisi 
data ya ic Mean untuk mengukur seberapa baik 
per
Indepe ngukur adakah perbedaan persepsi konsumen 
tentang  Honda dan Yamaha. 
  
ekuitas psi konsumen 
tentang juga terdapat 
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tentang ekuitas merek sepeda motor Honda dan Yamaha jenis bebek di 
kabupaten Wonogiri dan apakah terdapat perbedaan persepsi konsumen tentang 
ekuitas merek sepeda motor Honda dan Yamaha jenis bebek di Kabupaten 
Wonogiri. 
 D
warga m

 re ponden tersebut dibagi dua yaitu 60 responden untuk pengguna sepeda 

ng digunakan adalah Arithmat
sepsi konsumen tentang ekuitas merek sepeda motor Honda dan Yamah, dan 

ndent sample t-Test untuk me
 ekuitas merek sepeda motor
Dari hasil analisis data didapatkan bahwa persepsi konsumen tentang 
 merek sepeda motor Honda sangat baik sedangkan perse
 ekuitas merek sepeda motor Yamaha baik. Selain itu 

bedaan persepsi konsumen tentang ekuitas merek sepeda Honda dan Yamaha. 
i konsumen sepeda motor Honda lebih tinggi. 
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 be found out that: (1). Honda user’s brand 
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The purpose of the research were to ident
quity of Honda and Yamaha in Kabupat

 perception differences on motorcycle brand equity of Honda and Yamaha in 
ten Wonogiri. 
The data was obtained by alloting questionaire to 100 respondent: 60 
ents were Honda user and 40 respondents were Yamaha user. Analysis 
plied were Arithmatic Mean to measure how well the perception of 
er on brand equity, and Independent sample t-Test to measure the 
ce of perception of consumer about motorcycle brand equity Honda and 

a. 
Based on the analysis, it can

ity was very good, Yamaha user’s brand equity w
erence on the perception of Honda brand equity and Yamaha brand equity. 

 


