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Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik konsumen yang 
membeli rumah di perumahan dan untuk mengetahui perbedaan persepsi 
konsumen terhadap harga, kestrategisan lokasi, lingkungan dan promosi dilihat 
dari jenis kelamin, usia, jenis pekerjaan dan tingkat pendapatannya. Populasi 
dalam penelitian adalah semua pembeli rumah di perumahan di kawasan 
Condongcatur. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah sebanyak 76 pembeli 
rumah di perumahan di kawasan Condongcatur. Dalam penelitian ini teknik 
sampel yang digunakan adalah Cluster Random Sampling (area sampling) yaitu 
teknik yang digunakan untuk menetukan sampel bila obyek yang akan diteliti atau 
sumber datanya sangat luas. Responden didapat dengan melakukan pengundian 
yaitu diambil dari sampel yang telah ditetapkan. Pengundian dilakukan secara 
berulang hingga responden yang ditargetkan tercapai. Uji Validitas menggunakan 
teknik Korelasi Product Moment dan Uji Reliabilitas dengan menggunakan rumus 
Cronbach Alpha. Jawaban-jawaban kuesioner tersebut dianalisis dengan rumus 
analisis persentase, uji ANOVA guna mengetahui ada tidaknya perbedaan 
persepsi konsumen terhadap harga, kestrategisan lokasi, lingkungan dan promosi 
dilihat dari jenis kelamin, usia, jenis pekerjaan dan tingkat pendapatannya. 
Berdasarkan hasil olah data dengan menggunakan uji ANOVA, diketahui bahwa 
tidak terdapat perbedaan persepsi konsumen terhadap harga, kestrategisan lokasi, 
lingkungan dan promosi dilihat dari jenis kelamin, usia, jenis pekerjaan dan 
tingkat pendapatannya.  
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