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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh faktor demografi yaitu usia
dan tingkat pendidikan, serta faktor personality yaitu keinovatifan yang mempengaruhi sikap
dan minat baca pada media cetak dan on line kompas oleh pembaca Kompas di Sleman
Yogyakarta.

Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Juli-Agustus 2010 di Immanuel
Agency Condong Catur, Depok, Sleman, Yogyakarta. Pengumpulan data dilakukan
dengan alat kuisioner. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah
pelanggan media cetak dan on line Kompas. Teknik pengambilan sampel dalam
penelitian ini adalah probability purposive systematic sampling. Dengan
menggunakan teknik sampling di atas didapatkan 100 responden yang berlangganan
media cetak dan mengakses media on line Kompas. Teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linier sederhana dan analisis anova.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tingkat keinovatifan mampu
memberikan pengaruh pada sikap konsumen media cetak dan on line Kompas,
namun pengaruh yang diberikan tidak cukup tinggi dan cenderung masih rendah
untuk membentuk sikap yang positif pada konsumen media on line. Kelompok usia
46-55 tahun mempunyai rata-rata minat baca yang positif dan lebih tinggi pada
media cetak, namun tidak berpengaruh terhadap minat baca kelompok usia 36-45
tahun dan 17-35 tahun. Sedangkan minat baca kelompok usia 36-45 tahun mampu
memberikan pengaruh yang cukup tinggi dan positif terhadap minat baca kelompok
usia 17-35 tahun. Tingkat pendidikan Pasca Sarjana mempunyai rata-rata minat baca
yang berpengaruh positif dan lebih tinggi dibandingkan minat baca tingkat
pendidikan Sarjana dan SMA khususnya pada bacaan media cetak. Dalam penelitian
ini juga diketahui bahwa sikap konsumen pada media cetak dan on line berpengaruh
positif terhadap minat baca, khususnya pada bacaan media cetak. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa faktor keinovatifan, usia, dan tingkat pendidikan konsumen
berpengaruh positif terhadap sikap dan minat baca pada media cetak dan media on
line Kompas, khususnya pada bacaan media cetak. Hasil penelitian yang positif
menunjukkan mayoritas konsumen masih lebih sering membaca media cetak
daripada on line Kompas.
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