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Penelitian yang dilakukan pada Counter handphone MaCell bertujuan untuk:
mengetahui pengaruh yang ditimbulkan dari biaya Marketing Mix terhadap volume
penjualannya, make permasalahan yang diangkat dari penelitian ini adalah: (1) Untuk
mengetahui hubungan masing-masing yang terjadi antara biaya Marketing Mix dengan
volume penjualan; (2) Untuk mengetahui pengaruh antara biaya Marketing Mix terhadap
volume penjualan ponsel secara keseluruhan. Biaya Marketing Mix di fokuskan pada
biaya sewa, biaya promosi dan biaya saluran distribusi.

Jenis penelitian ini adalah studi kasus. Pengumpulan data dilakukan dengan
teknik wawancara dan dokumentasi atau kepustakaan. Teknik analisis data yang
digunakan untuk mengetahui pengaruh biaya Marketing Mix terhadap volume penjualan
adalah dengan menggunakan analisis biaya Marketing Mx terhadap volume penjualan
dilakukan dengan analisis regresi.

Berdasarkan hasil penelitian dan pengujian teoritik yang telah dilakukan,
diperoleh hasil sebagai berikut: (1) Hubungan atau korelasi antara masing-masing biaya
Marketing Mix dengan volume penjualan positif adanya. ini ditunjukan dengan hasil
yang diperoleh adalah sebagai berikut: antara biaya sewa dan volume penjualan diperoleh
hasil sebesar 0,318, antara biaya promosi dan volume penjualan sebesar 0,616 dan antara
biaya promosi dengan volume penjualan sebesar 0,447. (2) Analisis regresi diperoleh
hasil sebesar 0,701, ini menunjukan tedapat pengaruh yang signifikan antara variabel
X1,Xy, dan  Xj terhadap volume penjualan. Dan diperkuat dengan perolehan hasil
koefisien determinasi sebesar 0,492, yang menunjukan bahwa volume penjualan

dipengaruhi oleh variabel biaya Marketing Mix dan sisanya dipengaruhi oleh faktor yang
lain.
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The objective of he research conducted at MaCell hand-phone counter is to find
out the effect of marketing mix costs on sales volume. Therefore, the problems of this
research are: (1) to find out correlation between marketing mix costs and sales volume;
(2) to find out the effect of marketing mix costs on sales volume. The Marketing mix
costs, are limited for on rental cost, promotional cost and distibution line cost.

The type of the research is a case study. To collect data, interview and
documentation are used. The regression analyis is used to analyze the data.

The conclusion this research is that: (1) There is positive correlation between

marketing mix costs and sales volume. (2) There is significant effect of marketing mix
costs on sales volume
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