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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah semua atribut dari
tape recorder Polytron (atribut harga beli, suara, model, daya tahan, reputasi,
perusahaan, harga jual, inovasi, mudah dioperasikan, mudah didapatkan, dan
atribut merek yang bergengsi) secara bersama-sama mampu membentuk brand
image bagi produk tape recorder Polytron.

Penelitian ini merupakan studi kasus yang lokasi penelitiannya
diadakan di Universitas Sanata Dharma Mrican selama bulan Februan 2004.
Tehnik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner, observasi, dan
dokumentasi. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa-mahasiswi
Universitas Sanata Dharma yang pernah membeli dan atau menggunakan fape
recorder Polytron. Sampel yang diteliti sebanyak 100 orang responden. Tehnik
analisis data menggunakan analisis Cochran.

Hasil analisis Cochran menyimpulkan bahwa ada enam atribut yang
mampu membentuk brand image bagi tape recorder Polytron yang sangat kuat
yaitu; atribut harga beli, suara, inovasi, mudah dioperasikan, mudah didapatkan,
dan atribut merek yang bergengst yang dapat ditunjukkan dengan nilai, sebagai
berikut: Cochran hitung < X? tabel atau sama dengan 9,82 < 11.07 atau
kemungkinan jawaban Ya relatif sama untuk setiap atribut. Sedangkan atribut-
atnbut lainnya (atribut model, daya tahan, reputasi perusahaan, dan atribut harga
jual) memiliki kemungkinan yang sangat besar atas jawaban Ya berbeda untuk

setiap atribut, schingga atribut-atribut tersebut tidak dapat membentuk brand
image dari produk tape recorder Polytron.
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