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Tujuan penelitian ini untuk mengetahui (1) efektivitas penerimaan Pajak
Reklame, (2) kontribusi Pajak Reklame terhadap Pendapatan Asli Daerah.

Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan wawancara dan
dokumentasi. Data yang diteliti adalah data realisasi penerimaan Pajak Reklame
tahun 2002 sampai dengan tahun 2006, data target Pajak Reklame tahun 2002
sampai dengan tahun 2006, dan data realisasi penerimaan Pendapatan Asli Daerah
tahun 2002 sampai dengan tahun 2006. Teknik analisis data untuk menjawab
masalah yang pertama dengan analisis data kuantitatif dan kualitatif, untuk
masalah yang kedua dengan analisis data kuantitatif.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) penerimaan Pajak
Reklame pada tahun 2002 sampai dengan tahun 2006 sudah efektif. (2) Kontribusi
Pajak Reklame pada tahun 2002 sebesar Rp25.911.656,00; tahun 2003
Rp44.045.457,00; tahun 2004 Rp69.002.409,00; tahun 2005 Rp85.919.587,00;
dan tahun 2006 sebesar Rp216.676.555,00.
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The purposes of this research were to know (1) the effectiveness of
Advertisement tax income, (2) Advertisement tax contribution to Regional
Original Income.

The data collecting techniques used were documentation and interview.
The data used were the data realization of Advertisement tax income for the year
of 2002 up to 2006, Advertisement tax target for the year of 2002 up to 2006, and
data realization of Regional Original Income for the year of 2002 up to 2006. The
data analysis techniques to answer the first problem were quantitative and
qualitative data analyses, for the second problem, it was used quantitative data
analysis.

The result of research indicated that (1) Advertisement tax income in the
year of 2002 up to 2006 was effective. (2) Advertisement tax contribution in the
year 2002 was to Rp25.911.656,00; year 2003 Rp44.045.457,00; year 2004
Rp69.002.409,00; year 2005 Rp85.919.587,00; and year 2006 was to
Rp216.676.555,00.



