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Penelitian ini bertyjuan untuk mengetahui hubungan antara tingkat
pekerjaan, tingkat pendidikan, tingkat pendapatan dan tingkat kekayaan yang
dimiliki konsumen dengan sikapnya terhadap ekuitas merek sabun mandi
Lifebuoy. Penelitian ini dilakukan di desa Bantul, pada tanggal 23 Oktober
sampai dengan tanggal 30 November 2002. Populasi pada penelitian ini sebesar
14.555 orang dan sampelnya sebesar 100 orang.

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner.
Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis korelasi sederhana atau
Product moment.

Hasil analisis menunjukkan babwa: 1) tidak ada hubungan antara jenis
pekerjaan konsumen dengan sikapnya terhadap ekuitas merek sabun mandi
Lifebuoy karena r hitung sebesar (- 0,012) dan t hitung (- 0,12) <t tabel (1,984).
2) tidak ada hubungan antara tingkat pendidikan konsumen dengan sikapnya
terhadap ekuitas merek sabun mandi Lifebuoy karena r hitung sebesar (- 0,048)
dan t hitung (- 0,48) < t tabel (1,984). 3) tidak ada hubungan antara tingkat
pendapatan konsumen dengan sikapnya terhadap ekuitas merek sabun mandi
merek Lifebuoy karena r hitung sebesar (- 0,039) dan t hitung (- 0,39) <t tabel (-
1,984). 4) tidak ada hubungan antara tingkat kekayaan yang dimiliki konsumen
dengan sikapnya terhadap ekuitas merek sabun mandi Lifebuoy karena r hitung
sebesar (- 0,040) < r tabel dan t hitung (- 0,40) <t tabel (1,984).
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This research was aimed to investigate the relationship between job level,
educational level, income level and richness level that consumers with the
consumers’ attitude toward the brand eguity of “Lifebuoy” bath soap. This
research was conducted in Bantul regepcy from October 23™ 2002 to November
30 2007, The popuiatin of ihe research are 14.555 people and as many as used
100 people were taken as samples.

The daig colieciton techmque used was quesitonnate. The dala analysis
technique used was the simple correlation analysis or product moment analysis.

The rcsult of the analysis showed that : |} therc wasnt rclationship
between job level of consumerswith the comsumers’ aifitude toward the hrand
equity of 1 ,;fv‘& oy” bath soap hecause r observe (- 0012y dant count {- 0,123 <

1 iable (1,984} é) there  wasit relaiionship between  educalion ai tevel of
consumers with the consumers’ attifude toward the brand equity of “Lifcbuoy”
bath soap because r observe {- 0,048} dan t count (- 0,48) < { iable (1,984} 3

there wasit relationship hetween income level ot co nSIMETS with the consumers
attitude toward the brand equity of “ Lifebuoy™ bath socap because r observe {
0,039) dan t count {- 0,39) < ¢ igble {1,984). 4) the 2re wasal « relationship betwesn
richness level of consumers with the consumers’ attitude t‘oward the brand equity

“Lifebuoy” bath soap because r observe (- 0,040) dan t count (-~ 0,40) < ¢ table
(1,084).
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