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Penelitian 1ni bertujuan untuk mengetahui apakah ada hubungan antara: 1)
kredit dengan perkembangan industri kecil, 2) jiwa wirausaha dengan
perkembangan industri kecil, 3) kemampuan memasarkan produk dengan
perkembangan industri kecil.

Penelitian studi kasus ini dilaksanakan di perusahaan-perusahaan genteng
desa Logede pada bulan Maret sampai dengan April 2005. Subyek penelitian ini
adalah para pengusaha genteng desa Logede. Obyek dalam penelitian ini adalah
data tentang kredit, jiwa wirausaha, kemampuan memasarkan produk,
perkembangan industri kecil, dan gambaran umum mengenai perusahaan-
perusahaan genteng desa Logede. Jumlah populasi yang ada adalah 70
perusahaan. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalahi purposive
sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 38 perusahaan. Teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner, yang kemudian dilengkapi
wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah chi-
square.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) tidak ada hubung,an antara kredit
dengan perkernbangan industri kecil (X hitng = 0,63 < Xiabel = 3.84), (2) ada
hubungan antara jiwa wirausaha dengan perkembangan industri kecil (X hiting =
11,1 < X%abet = 3,84), (3) ada hubungan antara kemam?uan memasarkan produk
dengan perkembangan industri kecil (X hitung = 7,46 < X'tabel = 3,84).
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The objectives of this research were to find out whether or not there were any
relationships between: 1) credit and the development of small industry, 2)
entrepreneurship and the development of small industry, 3) the ability of marketing and
the development of small industry.

This case study research was conducted at “Logede” roof factories from March
2005 to April 2005. The subject of this research was roof entrepreneurs at Logede. The
object of this research was data about credit, entrepreneurship, ability of marketing, the
development of small industry, and general illustration of roof factories. The amount of
population was 70 factories. The sampling technique used was purposive sampling. The
amount of samples were 38 factories. The data collecting technique used were
questionnaire, interview, and documentation. The data analysis technique used was chi-
square technique.

The findings showed that: (1) there was no relationship between credit and the
development of small industry (Xzobsewaﬁon = 0,63 < Xbie = 3,84), (2) there was a
relationship between entrepreneurship and the development of small industry (inbsewatim
= 11,1 < X% = 3,84), (3) there was a relationship between ability of marketing and the
development of small industry (Xzobsen;aﬁon =746 < X bl = 3,84).
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