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Twuan penelitian in1 yaitu 1) Untuk mengetahui bagaimana sikap
konsumen terhadap iklan produk telepon selular merek Nokia di televisi.2) Untuk
mengetahui bagaimana sikap konsumen terhadap iklan produk telepon selular
merek Samsung di televisi.3) Untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan sikap
konsumen terhadap iklan produk telepon selular merek Nokia dan Samsung di
televisi.4) Untuk mengetahui ada tidaknya perbedaan sikap konsumen terhadap
iklan produk telepon selular merek Nokia dan Samsung di televisi ditinjau dari
jenis kelamin,frekuensi menonton televisi dan frekuensi melihat iklan produk
telepon selular merek Nokia dan Samsung di televisi.

Penelitian dilakukan pada bulan April — Juni 2004. Metode pengumpulan
data yang digunakan adalah wawancara,dokumentasi dan kuesioner. Populasi
dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Keguruan dan [Imu Pendidikan
Universitas Sanata Dharma Yogyakarta yang pernah melihat iklan produk telepon
selular merek Nokia dan Samsung di televisi. Sampel yang diteliti sebesar 100
responden. Metode analisis data menggunakan uj Semantic Differential Scales
dan uji Chi-Square.

Hasil analisis data menunjukkan bahwa 1) Sikap konsumen terhadap iklan
produk telepon selular merek Nokia baik. 2) Sikap konsumen terhadap iklan
produk telepon selular merek Samsung baik. 3) Tidak terdapat perbedaan yang
signifikan terhadap iklan produk telepon selular merek Nokia dan Samsung di
televisi (y° hitung = 2,512 < 5 tabel = 9,488). 4) Tidak terdapat perbedaan sikap
konsumen yang 51gn1t1kan terhadap iklan produk te]epon selular merek Nokla
(¥* hitung = 5,150 < y* tabel = 5,991) dan Samsung (x~ hitung = 4,442 < y° tabel
= 5991) di televisi ditinjau dari jenis kelamin. Tidak terdapat perbedaan 51kap
konsumen yang 51gmﬁkan terhadap iklan produk telepon selular merek Nokla O
hitung = 1,674 < y* tabel = 9.488) dan Samsung (y hitung = 4,705 < y tabel =
5.991) di televisi ditinjau dari frekuensi melihat iklan. Terdapat perbedaan sikap
vang qmmﬂmn terhadap iklan produk ’relennn selular merek Nnkm (v hitung =
17,889 > 'v tabel = 12.592) dan ancuno ('v hltLl’lO = 13,095 > 'v tnhe] =12 QQ'?\
di televis dmnm" dan frekuensi menonten televisy
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