Kegiatan pemasaran nerupskan hal yang menarik,
erguna dasn sebagal fungsi yang sangat penting pada
suuua perusahaan, Selangut nys usahs promosi pun  tie
dalt bisa lepas dalam dunia ussha, Jukalau suatu
lembaga atau perusa;mun ingin dikensl masyarakats De
nean demikian kiranye dapat diuraikan mengensai hu=
bongan antara biasya promosi dengan volume penjualan
dalam ukuran rupish, Dalam hal ini mengenai biaya
promosi deibagli menjadi dusn macam cars yaltu per-
iklanan dan usaha promosi nenjualone Tesis ini tere
utama membghas tentang hubungan bisys promosi yang
meligputi DGW1KLan1n dan promosi penjuaisn preduk
Skn.l., QJIUI, LI.IAV;, LlILCO, dan VITALAC te.f'h“dup volume
enjualannyae. Disamping itu memang ada masalsh- mas
alah lain yang berhuabungan dengau biaya promosi dan
volume penjuaslan yaitu macam bentek promosi di PT
Sari Hpsaoda, perkembangan harga produk, perkembangan

penjunlan produk SGI, Sﬂm, Lok, VILCO, dan VITALAC
baik dalom satuan unit maupun dalam ssatuan P'J*ahnya,
Jenis preoduk yang peling banysk terjual, perkembangan
biaya periklanan, perkembangan biaya pronosi venjaal
an tahan 1980~1Q85, dan beqtuk promosi yang  paling
efektipe Dari analisis data yang diperoleh menunjok-
kan bahws PT Sori Husada menggunakasn empat macam coe-
ra promosi, tetapi karensa jumlshnya yang termasuk da
lam publisitas maupun dalsm personal selling  tidak
moterial maka digobungkan dedalsm biagya periklanan ,
atau dimasuvkkan delam biaya oromosi penjualan, Hasil
penjuslan balk dalam sgtuan unit kaleng maupun dalam
satuan Tleuﬂ selams tshun 1980~1985 menunjukkan
arah yaong bergeleombang, Mengensai harga produk semug
menunjokkan aran yang menaike. Produk SGil merupskan
produk yang paling banysk terjual, perkembangan bige
va menuanjukkan aran yang berzelombang untok biaya
veriklansn, sedangkan peritembangan biaya promesi pen
jualan perkembangennya mensik selama tzhun 1080-1085
Pernyata hubungan biaya porlzlunwn, biaya promosi men
jualan mempunvq; hubungan pocitip terhddap volume
peniu alan, Usaha promosi lewat promosi penjualan ter
nyata lebih efektip bila dibvandingkan usahs promosi
lewat perilklanane. Oleh karena itu perusahsan perlunya
mencari daereh pasar baru untuk menjusl oroduk tere
utams untuk produk SNl dan MILCO yang selama tTahun
1080 -~ 1985 menunjukkan arah penurunaor yvang tajam
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Tentu saja harus disertai ussha promosi yang gencar
dan ha f"a dibuat bersaing dengan produlk lain yang
sejenis {(produk n@”q“ng). Juga grusahean hendal hy ’
memﬂyfuilﬁann produk SGi yang movuoaknn hasil vtams
PT Sari Husada Yogyakarta. lengenal bina promosi

hendaknye dlbedq:aﬂ untolk ma 1ng-mnaluu zroduk. Sebab

salama ini belum ads p amlsaaan biaya promosi,
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