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ABSTRAK

Department Store Super Ekonomi di pasar Beringharjo
mengakibatkan persaindgan semakin ketat antara Department
Store Super Ekonomi dengan para pedagang di lantai satu,
juda antar para pedagang itu sendiri. .

Penelitian ini untuk mengetshui gambaran dari karsk-
teristik para pedagang dan pengaruh serta tanggspan secara
keseluruhan terhadasp keberadaan Department Store Super
Ekonomi bils dilihat dari atribut-atribut perubshan ysaitu:
harga, produk yang dijual, jumlah langgsanan, promosi dan
volume penjualan, serts atribut perubahan mansa yang psling
besar berubah setelah Department Store Super Ekonomi di
pasar Beringharjo. Penelitian ini menggunakan teknik
pendambilan sampel purposive sampling dengan jumlah sampel
100 pedagang. Pedadang yang dipilih menjadi responden
adalah para pedagang yang berdagang di lantail satu. Adapun
cara pengumpulan data yang dibutuhkan dalam penelitian ini
menggunakan kuesioner yang dibagikan kepada para pedagang
yang sedang berdagdangd. .

Analisis data yang digunakan untuk mengetahui gam-

"baran dari karaskteristik konsumen adalah analisis persen-

tase, untuk mengetahui tangdapan para pedagang secara ke-
seluruhan terhadap keberadaan Department Store Super
Ekonomi bila dilihat dari atribut-atribut perubahan,
menggdunakan Multiattribute Attitude Model dan untuk menge-
tshui apakah ada perbedsaan secara signifikan atau tidak
terhadap atribut-atribut perubsahan bagi usaha dagangnya
setelah Department Store Super Ekonomi dibuka di pasar
Beringharjo digunakan analisis wvarians (Anova), sedangkan
untuk mendgetahui atribut perubsahan yang paling besar ter-
Jadi setelah Department Store Super Ekonomi dibuka di
pasar Beringharjo, digunakan rumus Tes Tukey’'s HSD
(Honestly Significant Difference})}.

Hasil analisis yang diperocleh dari analisis persen-
tase tentang gambaran dari karakteristik konsumen adalah
sebagai berikut: dari 100 responden sebsagai sampel 71¥%
adalah pedagangd wanita, 28% adalah pedagang pria. Usis
pedagang 48% berusias 31 - 35 tahun, 37% berusia di atas 35
tahun, 11% bexrusia 25 - 30 tahun dan 3% berusia di bawah
25 tahun. Jenis dagangan 49% berupa dagangan pakaian, 386%
sepatu dan 15¥% kelontong. Status penyaluran barang da-
gangan 72% pedagang pengecer, 25% pedagang besar, 3%
pedagang grosir. Besar laba per bulan 37% Rp. 100.000,00
sampal dengan Rp. 200.000,00 , 30% adalah Dberpenghasilan
Rp. 100.000,00 ke bawah, 25% adalah berpenghasilan
Rp. 200.001,00 sampail dengan Rp. 300.000,00 , 5% adalah
pedagang Dberpenghasilan Rp. 300.001,00 ssampai dengan
Rp. 400.000,00 dan 3% adalah berpenghasilan Rp. 400.001,00
ke atas. Luas kios 40% 2 x 3 m®, 25% 2 x 4 m®, 20%
2 x B8 m* dan 15% di atas 2 x 8 m*. Lama berdagang 55%
lebih dari 2 tahun, 25% 2 tahun, 15% 1 tashun, dan 5%
kurang dari 1 tahun.

xiv



PLAGIAT MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUJI

Hasil snalisis Multiattribute Attitude Model menun-
jukkan tanggapan secara keseluruhan para pedagang bila di-
lihat dari atribut-atribut perubahan terhadap keberadaan
Department Store Super Ekonomi relatif menyenangkan,
dengasn ditandai hasil perhitungan skala tingkat kesenangan
vang ke kiri yaitu menunjukkan angka 181,004 sedangkan
hasil analisis Varians (Anova) menunjukkan ada perbedsaan
secara signifikan terhadap atribut-atribut perubahan bagi
usaha dagangnya. Hasil Tes Tukey’'s HSD menunjukkan bahwa
ada perbedsan secara signifikan pada atribut produk yang
dijual dengan atribut-atribut perubahan lsinnya (hargs,
jumlah langganan, promosi, volume penjuslan). Atribut pro-
duk vyang dijual memiliki jumlah nilai tertinggi bila di-
bandingkan dengan nilai atribut 1lainnya. Jadi atribut
perubahan produk yang dijuallah yang secara signifikan
merubah usaha dagang para pedagang setelah Department
Store Super Ekonomi dibuka di pasar Beringharjo.
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ABSTRACT
The =xistence of Super Ekonomi Department Store in
Fasar Beringhardio.,Yogvakarta, causes a Lkeen competition
amcng Super Ekonomi Department Store and the traders in
the first floor and alsc among the traders themselves.
Thiz research is conducted to find out an illustra-
tion of the traders”™ characteristics, the influence of

Surer Ekonomi Department Store. and the traders”™ responses
in genersl to Super Ekonomi Department Store’™s existence.
purposes are achieved by considering the changing
those zre : price, sold products, the number
promotion. sale volume. and the other impor-
tes ftey Super Ekonomi Department Store =
earch apprlied the purposive sampling
o 100 traders as samples. The traders
were thosp who deal in the first
= done bv using guestionnare.
2 applied. To find out the
=T su .  percentage analysis was
applied. To find ﬁu+ Ehe sponses of the Traders in
dealing with Super Ekconomi Department Store’ s existence,
Muitisattributive Attitude Model Was aspplied. To answer
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vroblem 1if  there were eignificant differences of the
traders sttribtutes after Super Ekonomi Department Store’s
cpenins, Variant analysis was applied. The Tukey Test
was applied to f£find out the greatest change as a conse-
auence oI Super Ekonomi Derartment Storp s existence.

The results of percentazge analys are as fcllows :
cut of 100 respondents, 71% are women, and Z28% are men.
The age of the traders, 49% is 31 - 35 vears old. 37% 1is
more tThan 35 vesrs old, 11% is 25 - 30 vears old. and 3%
iz les= than 25 years old The kinds of traders are 49%
are clothes traders. ?6% re shoes traders, and 15% are
sundries traders. The atus of traders is 72% retailer.
2h% stable traders, dnd 3% wholesaler. The prnfltu per
month are 37% between Rp.100,000.00 and Rp. 200,000.00.
30% less than Rp. 100.000.00, Z5% between Rp._UU 001.00
and Rp.300.001.00, 5% between Rp.300.001.00 and
Rp.400,001.00, and 3% mcrg than Ep.400.001.00. The =sizes
0f kiosks are 40% 2 x 3 me, 25% 2 x 4 m%, 20% 2% B
m=. and 15% 2 x 6 m<. Duration of trading is 55% more
than two vears. 25% two years, 15% one year, and 5% less

than one vear.
The results of Multiattributive Attitude Model

snalveis show a satisfving reaction. It is indicated by
the =scale of satisfaction showing 181.004 voints to the
left. The results of Variant analysis show significant
differences to the changineg attributes for trading ef-
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fortas. The Tukey Test (HED) shows that there are signifi-
cant differences between the product attributes and any
sther changing zttribute (price. the number of custcomers.
promotion.  sale  volume). The product attribute has the
highest point compared with the value of other attributes.
It is the product attribute that changes significantly the
trading effortes of the traders after Super Ekonomi De-
vartment Store was opened in Pasar Beringharjo. Yogyva-
Earta.





