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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh brand ambassador
pada citra merek, (2) pengaruh brand ambassador pada minat beli, (3) pengaruh
citra merek pada minat beli, (4) pengaruh tidak langsung citra merek sebagai
variabel intervening mempengaruhi hubungan brand ambassador dan minat beli.
Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang kuliah di Yogyakarta yang
merupakan konsumen maupun calon konsumen produk Wrangler. Jumlah sampel
sebanyak 100 responden. Teknik pemillihan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah Analisis jalur.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) brand ambassador berpengaruh pada
citra merek, (2) brand ambassador tidak berpengaruh pada minat beli, (3) citra
merek berpengaruh pada minat beli, (4) citra merek berpengaruh sebagai variabel
intervening yang secara tidak langsung mempengaruhi hubungan brand
ambassador dan minat beli.
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ABSTRACT
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This research aims to know (1) the influence of brand ambassador on brand
image, (2) the influence of brand ambassador on intention to buy, (3) the influence
of brand image on intention to buy, (4) the indirect influence of brand image as the
intervening variable affecting the relationship between brand ambassador and
intention to buy Wrangler products. The population of this research are college
students who are studying at Yogyakarta who are customers and potential
customers of Wrangler products. The sampling size is 100 respondents. The
sampling technique used is purposive sampling. This research uses path analysis.
The results of this research are (1) the brand ambassador infuences the brand image,
(2) the brand ambassador does not influence the intention to buy, (3) the brand
image infuences the intention to buy, (4) the brand image as the intervening variable
indirectly influences the relationship between the brand ambassador and intention
to buy Wrangler products.
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