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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Untuk mengetahui pengaruh 

bersama-sama kualitas produk, harga, dan promosi terhadap minat beli ulang 

konsumen buah carica. 2) Untuk mengetahui pengaruh  kualitas produk, harga, dan 

promosi secara parsial  berpengaruh positif terhadap minat beli ulang konsumen 

pada pembelian buah carica. Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan 

kuesioner kepada 100 responden dengan menggunakan metode pengambilan 

sampel Purposive Sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah analisis deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regesi linier berganda dan 

koefisien determinasi (R2). Berdasarkan hasil analisis data dapat diketahui bahwa: 

1) berdasarkan uji F menunjukkan kualitas produk, harga, dan promosi secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap minat beli ulang konsumen buah carica di toko 

Oleh-Oleh Yuasa Food. 2) Berdasarkan uji t bahwa harga dan promosi berpengaruh 

positif  secara parsial berpengaruh positif terhadap minat beli ulang konsumen, 

sedangkan kualitas produk secara parsial tidak berpengaruh  positif terhadap minat 

beli ulang konsumen buah carica di toko Oleh-oleh Yuasa Food. 
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This research aims to find out: 1) the influence of product quality, price, and 

promotion simultaneusly towards customer’s interest to re-buy carica. 2) The partial 

influence positively of product quality, price, and promotion towards the 

consumer’s repurchase interest of carica fruit. This research was conducted by 

distributing questionnaires to 100 respondents with Purposive Sampling method.  

The data analysis techniques were descriptive analysis, classic assumption test, 

multiple linear regression analysis and coefficient of determination (R2). Based on 

the data analysis result, the researcher concluded that: 1) product quality, price, and 

promotion   simultaneusly influenced  the consumer’s repurchase interest of carica 

fruit in Yuasa Food Gift Shop. 2) price and promotion influenced partially positive   

the customer’s repurchase interest of the product, while the product quality did not 

influence partially and positively on the customer’s  repurchase interest of carica 

fruit in Yuasa Food Gift Shop. 
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