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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh gaya hidup 

berbelanja pada pembelian impuls, 2) pengaruh keterlibatan dalam fesyen pada 

pembelian impuls, 3) pengaruh sikap terhadap diskon pada pembelian impuls, 4) 

perbedaan gaya hidup berbelanja, keterlibatan dalam fesyen, sikap terhadap 

diskon dan pembelian impuls dilihat dari jenis kelamin pada konsumen Matahari 

Department Store. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang 

pernah berbelanja di Matahari Department Store. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Data diperoleh dengan membagikan kuesioner 

kepada 174 responden melalui Google Form. Teknik analisis data dalam 

penelitian ini adalah uji t dan independent sample t test. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa: 1) gaya hidup berbelanja berpengaruh positif pada 

pembelian impuls, 2) keterlibatan dalam fesyen berpengaruh positif pada 

pembelian impuls, 3) sikap terhadap diskon berpengaruh positif pada pembelian 

impuls, 4) tidak ada perbedaan gaya hidup berbelanja, keterlibatan dalam fesyen, 

sikap terhadap diskon dan pembelian impuls dilihat dari jenis kelamin pada 

konsumen Matahari Department Store. 

 

Kata kunci: gaya hidup berbelanja, keterlibatan dalam fesyen, sikap 

terhadap diskon, pembelian impuls. 
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This study aims to determine: 1) the influence of shopping lifestyle on impulse 

buying, 2) the influence of fashion involvement on impulse buying, 3) the 

influence of attitudes toward discount on impulse buying, 4) differences in 

shopping lifestyle, fashion involvement, attitudes toward discounts and impulse 

buying based on the gender of Matahari Department Store consumers. The 

population in this study were all consumers who had shopped at Matahari 

Department Store. The sampling technique employed was purposive sampling. 

Data were obtained by distributing questionnaires to 174 respondents via Google 

Form. Data analysis techniques in this study were t-test and independent sample t 

test. The results showed that: 1) shopping lifestyle positively influenced impulse 

buying, 2) fashion involvement positively influenced impulse buying, 3) attitudes 

toward discounts positively influenced impulse buying, 4) there is no difference in 

shopping lifestyle, fashion involvement, attitudes toward discounts and impulse 

buying based on the gender of consumers at Matahari Department Store. 

 

Keywords: shopping lifestyle, fashion involvement, attitude toward discount, 

impulse buying. 
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