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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi konsumen pada mannequin 

display
1)

, promotional signage
2)

 dan floor merchandising
3)

 terhadap minat beli ulang 
4)

 toko Jolie 

Jogja Wirobrajan. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Data dikumpulkan  dengan 

menggunakan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah memasuki 

toko Jolie Jogja Wirobrajan dengan jenis kelamin perempuan dan dengan usia 15 tahun keatas. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Teknik analisis data yang 

digunakan untuk menguji hipotesis adalah regresi linier berganda, uji F dan uji t. 

 

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa persepsi konsumen pada  mannequin display
1)

, 

promotional signage
2)

 dan  floor merchandising
3)

 secara simultan berpengaruh terhadap minat 

beli ulang konsumen
4)

. Hasil lain menunjukan bahwa secara parsial persepsi konsumen pada 

mannequin display
1)

 dan  promotional signage
2)

  berpengaruh terhadap minat beli ulang
4)

. 

Persepsi konsumen pada floor merchandising
3)

 secara persial tidak berpengaruh terhadap minat 

beli ulang kosnumen
4)

. 
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This researchs aims to determine the influence of comsumer’s perception on 
1)

mannequin 

display, 
2)

promotional signae and 
3)

floor merchandising on 
4)

repurchase interest in Jolie Jogja 

Wirobrajan shop. The type of this research is quantitative research. The data was collected using 

queastionaires. The population in this study were female consumers of Jolie Jogja Wirobrajan 

shop aged above 15 years. The sample size of this study were 100 respondents. The multiple 

linear regression analysis, F test and t test were techniques applied for examining the 

hypothesis. 

 

The result of this research indicates that consumer’s perception on mannequin display, 

promotional signage and floor merchandising simultaneously influenced the consumer’s 

repurchase interest. The research also shows that consumer’s perception on mannequin display 

anda promotional signage partialy influenced the consumer’s repurchase interest. While floor 

merchandisning partialy did not influence the consumer’s repurchase interest. 
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