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Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan 

promosi baik secara simultan maupun parsial terhadap keputusan pembelian produk sepatu 

Nike pada Mahasiswa Universitas Sanata Dharma Kampus Mrican dan Paingan Yogyakarta. 

Penelitian ini menggunakan 100 orang responden. Dalam pengambilan sampel peneliti 

membagikan kuesioner kepada konsumen  secara langsung. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Teknik uji instrument yaitu menggunakan uji validitas dan 

reliabilitas. Teknik analisis data menggunakan menggunakan teknik analisis linear 

berganda,uji asumsi klasik, uji F, uji t. Hasil penelitian menunjukan bawha kualitas produk dan 

promosi berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap kualitas produk dan promosi 

terhadap keputusan pembelian produk sepatu Nike pada Mahasiswa Sanata Dharma Kampus 

Mrican dan Paingan Yogyakarta. 

Kata kunci : Kualitas produk dan promosi.  
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ABSTRACT 
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The aim of thing study is to determine the influence of product qualty and promotion 

both simultaneuosly and partially on the purchasing decisions of Nike shoes products for 

students of  Sanata Dharma University in Campus Mrican and Paingan, Yogyakarta. This study 

uses 100 respondents chosen with a purposive incidental sampling technique. In collecting 

data, the researcher distributes a questionnaire to cunsumers directly. Instrument tests used are 

validity and reliability tests. The data analysis technique used are multiple linear analysis 

techniques, classic assumption test, F test, t test. The result show that product qualty and 

promotion have partially and simultaneously influence purchasing decissions of  Nike shoes 

products for stundents of  Sanata Dharma  University in Mrican and Paingan, Yogyakarta.  
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