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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah: (1) citra merek berpengaruh 

terhadap motif pembelian mobil merek BMW.  (2) gaya hidup berpengaruh 

terhadap motif pembelian mobil merek BMW. Populasi dalam penelitian ini 

adalah pengguna mobil merek BMW. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

purposive convenience sampling, data diperoleh dengan membagikan kuesioner 

kepada 50 responden. Uji instrumen menggunakan uji validitas dan reliabilitas. 

Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa: (1) citra merek berpengaruh terhadap variabel motif 

pembelian mobil merek BMW. (2) gaya hidup berpengaruh terhadap variabel 

motif pembelian mobil merek BMW. 
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This study aims to find out (1) whether brand image influences purchasing motive 

of BMW-brand cars. (2) whether lifestyle influences purchasing motive of BMW-

brand cars. The population in this study is BMW-brand car users. The sampling 

technique used is purposive convenience sampling, Data were obtained by 

distributing a questionnaire to 50 respondents. The instrument tests used are 

validity and reliability test. The data analysis technique used is multiple linear 

regression. The results of the study shows that: (1) brand image influences 

purchasing motive of  BMW-brand cars and (2) lifestyle influences purchasing 

motive of BMW-brand cars. 
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