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Penelitian inibertujuan untuk mengetahuiada atau tidaknya perbedaan sikap

konsumenterhadapgreencosmeticsdannongreencosmetics.Jenispenelitian

yangdigunakanadalahdeskriptifkuantitatif.Teknikpengambilansampeldalam

penelitian ini adalah purposive dengan syarat responden pengguna/pernah

menggunakangreencosmeticsdannongreencosmetics.Jumlahrespondendalam

penelitian 105 orang.Teknikpengujian instrumen dalam penelitian iniyaitu uji

validitasdanujireliabelitasdanteknikanalisisdatamenggunakananalisisdesriptif

dengan Metode StatistikNilaiPersentase,ModelSikap Angka Ideal,dan ujit-

independentsampel.

Hasilanalisisdataujit-independentsampelmenunjukkanbahwaterdapat

perbedaanyangsignifikanantarasikapkonsumenterhadapgreencosmeticsjika

dibandingkan dengan sikap konsumen terhadap non green cosmetics.Karena

bernilaipositif,makaberartikelompokpertamayaitusikapkonsumenterhadap

greencosmetics memilikimeandifferencelebihbesardaripadakelompokkedua

yaitusikapkonsumenterhadapnongreencosmetics.Haltersebutmenunjukkan

bahwasikapkonsumenterhadapgreencosmeticslebihbaikdibandingkansikap

konsumenterhadapnongreencosmetics.
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ABSTRACT
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Thepresentresearchwasaimedtoinvestigatethedifferenceinconsumers’

attitudetowards greencosmetics and non-greencosmetics.Quantitativedescriptive

analysis method was used in this study.The users orpastusers of green

cosmetics and non-green cosmetics were chosen as respondents by purposive

samplingtechnique.105respondentswereexamined.Validitytestandreliabilitytest

wereconductedastheinstrumentstesttechnique,meanwhiledescriptiveanalysis

wereusedasthedataanalysistechniquebyStatisticalMethodofPercentageValue,

IdealNumberAttitudeModel,andt-independentsampletest.

Thet-independentsampletestprovedthesignificantdifferenceinconsumers’

attitudetowards green cosmetics when compared to theirattitudetowards non-

green cosmetics.Because the testresultwas positive,consumers’attitude

towards greencosmetics hadabiggermeandifferencethantheonetowards non-

greencosmetics.Itmeansthatconsumerattitudetowardgreencosmeticsisbetter

thantheonetowardnongreencosmetics.
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