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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah: 1) Untuk mengetahui
kualitas produk dapat berpengaruh untuk minat beli konsumen Honda Vario
150eSP. 2) Untuk mengetahui harga yang dikeluarkan sebanding dengan kualitas
produk dari Honda Varip 150eSP. 3) Untuk mengetahui pengaruh desain produk
terhadap minat beli konsumen Honda Vario 150eSP pada mahasiswa Universitas
Sanata Dharma. Teknik pengambilan sampel menggunakan aksidental, data
diperoleh dengan membagikan kuesioner kepada 100 responden. Teknik analsis
data penelitian ini menggunakan IBM SPSS Statistic 25. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa: 1) kualitas produk berpengaruh pada minat beli konsumen,
2) harga tidak berpengaruh pada minat beli konsumen, 3) desain produk
berpengaruh pada minat beli konsumen.
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ABSTRACT
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This study aimed to figure out whether: 1) the quality of product influences
consumer buying interest in Honda Vario 150eSP. 2) the price issued was
proportional to the product quality of Honda Vario 150eSP. 3) the product design
influences consumer purchase interest in Honda Vario 150eSP at Sanata Dharma
University students. The research used accidental sampling technique. The data
obtained by distributing questionnaires to 100 respondents. The researcher
employed IBM SPSS Statistic 25 technique to analyze the data. The result showed
that: 1) product quality influenced consumer buying interest, 2) price had no
influence on consumer purchase interest, 3) product design influenced consumer
purchase interest.
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