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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh harga, kualitas 

produk, dan citra merek terhadap minat beli sepatu ventela, 2) pengaruh harga 

terhadap minat beli sepatu ventela, 3) pengaruh kualitas produk terhadap minat beli 

sepatu ventela, 4) pengaruh citra merek terhadap minat beli sepatu ventela. Populasi 

dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang berdomisili di Yogyakarta yang belum 

pernah membeli dan mengetahui produk sepatu ventela. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling, data diperoleh dengan membagikan kuesioner 

kepada 100 responden. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah analisis 

deskriptif, uji asumsi klasik dan analisis regresi linier berganda dengan menggunakan 

aplikasi IBM SPSS statistics 20. Hasil penelitian menunjukan bahwa : 1) harga, 

kualitas produk, dan citra merek berpengaruh terhadap minat beli sepatu ventela. 2) 

harga berpengaruh terhadap minat beli sepatu ventela, 3) kualitas produk berpengaruh 

terhadap minat beli sepatu ventela, 4) citra merek berpengaruh terhadap minat beli 

sepatu ventela. 
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 This study aims determine : 1) the influence of price, product quality, and 

brand image towards interest to buy Ventela shoes, 2) the influence of price towards 

interest to buy Ventela shoes, 3) the influence product quality towards interest to buy 

Ventela shoes, 4) the influence brand image towards interest to buy Ventela shoes. 

The population in this study are students who live in Yogyakarta who have never 

bought but know about Ventela shoes products. The sampling technique used 

purposive sampling, data obtained by distributing questionnnaire to 100 respondents. 

The data analysis technique in this study is descriptive analysis, classical assumption 

test and multiple liniear reggresion analysis using the IBM SPSS statistics 20 

application. The results show that : 1) price, product quality, and brand image 

influenced the interest in buying Ventela shoes, 2) price influenced the interest in 

buying Ventela shoes, 3) product quality influenced the interest in buying Ventela 

shoes, 4) brand image influenced the interest in buying Ventela shoes.  

 

 

Keywords : price, quality product, brand image, buying interest 

PLAGIAT MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUJI


	ABSTRAK
	ABSTRACT

