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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Pengaruh secara
langsung promosi terhadap pembelian impulsif; 2) Pengaruh secara
langsung fashion Involvement terhadap pembelian impulsif; 3) Pengaruh
secara langsung motivasi belanja hedonis pembelian impulsif; 4) Pengaruh
promosi terhadap pembelian impulsif dengan dimediasi oleh emosi positif;
5) Pengaruh fashion involvement terhadap pembelian impulsif dengan
dimediasi oleh emosi positif; 6) Pengaruh motivasi belanja hedonis terhadap
pembelian impulsif dengan dimediasi oleh emosipositif, pada produk Erigo
Apparel.Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang
pernah membeli produk Erigo Apparel. Teknik pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling. Data diperoleh dengan membagikan
kuesioner kepada 100 responden. Teknik analisis data dalam penelitian ini
adalah Structural Equation Modeling (SEM) menggunakan aplikasi
WarpPLS 7.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Promosi secara
langsung tidak berpengaruh positif terhadap pembelian impulsif; 2) Fashion
Involvement secara langsung berpengaruh positif terhadap pembelian
impulsif; 3) Motivasi belanja hedonis secara langsung berpengaruh positif
terhadap pembelian impulsif; 4) Promosi berpengaruh positif terhadap
pembelian impulsif dengan dimediasi penuh oleh emosi positif; 5) Fashion
involvement tidak berpengaruh positif terhadap pembelianimpulsif dengan
dimediasi oleh emosi positif. 6) Motivasi belanja hedonis berpengaruh
positif terhadap pembelian impulsif dengan dimediasi sebagian oleh emosi
positif, pada konsumen Erigo Apparel.
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This study aimed to determine: 1) The direct influence of promotion towards
impulsive buying; 2) The direct influence of fashion involvement towards
impulsive buying; 3) The direct influence of hedonic shopping motivation towards
impulsive buying; 4) The influence of promotion towards impulsive buying; 5) The
influence of fashion involvement towards impulsive buying; 6) The influence of
hedonic shopping motivation towards impulsive buying; The sampling technique
which used was purposive sampling. The data were obtained by distributing
questionnaires to 100 respondents. The data analysis technique in this research was
Structural Equation Modeling (SEM) using the WarpPLS 7.0 application. The
results showed that: 1) Promotion had no direct influence towards impulsive
buying; 2) Fashion involvement had a direct influence towards impulsive buying;
3) Hedonic shopping motivation had a direct influence towards impulsive buying;
4) Promotion had a positive influence towards impulsive buying fully mediated
bypositive emotions; 5) Fashion involvement had no positive influence towards
impulsive buying mediated by positive emotions; 6) Hedonic shopping motivation
had a positive influence on impulsive buying partially mediated by positive
emotions of Erigo Apparel consumers.
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