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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorser, Citra 

Merek, dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Sepatu PUMA X 

BTS. Data diperoleh melalui kuesioner yang disebar secara langsung. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel ini yaitu 

purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan untuk menguji hipotesis 

adalah regresi berganda, uji T untuk parsial, dan uji F untuk simultan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa (1) Celebrity Endorser, Citra Merek, 

dan Harga secara simultan memiliki pengaruh terhadap Terhadap Minat Beli 

Konsumen (2) Celebrity Endorser berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen 

(3) Citra Merek berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen (4) Harga berpengaruh 

terhadap Minat Beli Konsumen 
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This study aims to determine the influence of Celebrity Endorser, Brand Image, and 

Price towards Consumer Purchase Interest of PUMA X BTS Shoes Products. Data 

was obtained through a questionnaire distributed directly to the respondents. The 

sample in this study were 100 respondents. The sampling technique is purposive 

sampling. The data analysis technique used to test the hypothesis is multiple 

regression, the T-test, and the F-test. 

The results of this study indicate that (1) Celebrity Endorser, Brand Image, and 

Price simultaneously influenced Consumer Purchase Intention (2) Celebrity 

Endorser influenced Consumer Purchase Intention (3) Brand Image influenced 

Consumer Purchase Intention (4) Price influenced on Consumer Purchase Interest 
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