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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Persepsi Popularitas, 

Kepemimpinan Opini, Sifat Disukai Pemengaruh dalam mengiklankan produk 

Avoskin di Instagram dan pengaruhnya pada Minat Beli. Populasi dalam penelitian ini 

adalah Warga Negara Indonesia, berjenis kelamin perempuan. Pengambilan sampel 

menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik conveniece sampling.  

Penelitan dilaksanakan menggunakan between subject design. Sebanyak 200 

responden berpartispasi dalam penelitian ini. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah regresi linear berganda dan one-way anova. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa: 1) Persepsi Popularitas Pemengaruh berpengaruh positif pada 

minat pembelian, 2) Kepemimpinan Opini Pemengaruh berpengaruh positif  pada 

minat pembelian, 3) Sifat Disukai Pemengaruh berpengaruh positif pada minat 

pembelian, 4) Tidak Terdapat Perbedaan Persepsi Popularitas, Kepemimpinan Opini, 

Sifat Disukai dari dua pemengaruh yang diteliti dalam penelitian ini dalam 

mengiklankan produk Avoskin di Instagram.    
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This study aims to determine the influence of perceived popularity, opinion leadership, likeability 

of the influencers on purchase intentions of Avoskin products on Instagram. The population of this 

study is Indonesian female citizens. This study employed non-probability sampling with 

convenience sampling method and between-subject design. Numbers of sample is 200 respondents. 

The data analysis techniques employed in this study were multiple regression analysis and One-

way ANOVA. The results of this study show: 1) Influencer's perceived popularity has a positive 

influence on purchase intention, 2) Influencer's opinion leadership has a positive influence on 

purchase intention, 3) Influencer's likeability has a positive influence on purchase intention, 4) 

There is no difference in influencer's perceived popularity, opinion leadership, likeability on 

purchase intention of Avoskin products.    
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