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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh harga,
kualitas produk, dan promosi terhadap minat beli produk kecantikan
Emina, 2) pengaruh harga terhadap minat beli produk kecantikan Emina,
3) pengaruh kualitas produk terhadap minat beli produk kecantikan
Emina, 4) pengaruh promosi terhadap minat beli produk kecantikan
Emina. Sampel penelitian ini sebanyak 100 orang, yang didapatkan
dengan metode non probability sampling, yaitu mahasiswa yang ada di
Kota Yogyakarta, dan pernah menggunakan minimal 2 produk Emina,
dan masih menggunakan produk Emina. Metode analisis data yang
digunakan adalah regresi linier berganda menggunakan aplikasi SPSS
25. Hasil penelitian ini adalah: 1) harga, kualitas produk, dan promosi
berpengaruh terhadap minat beli produk kecantikan Emina, 2) harga
tidak berpengaruh terhadap minat beli produk kecantikan Emina, 3)
kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli produk kecantikan
Emina, 4) promosi berpengaruh terhadap minat beli produk kecantikan
Emina.
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ABSTRACT
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This study aims to determine: 1) the influence of price, product quality, and
promotion on the purchase intention of Emina's beauty products, 2) the
influence of price on the purchase intention of Emina's beauty products, 3)
the influence of product quality on the purchase intention of Emina's beauty
products, 4) the influence of promotion on the intention to buy Emina's
beauty products. The sample of this research is 100 people, which is obtained
by non-probability sampling method. The data analysis method used is
multiple linear regression using the SPSS 25 application. The results of this
study are: 1) price, product quality, and promotion influence the purchase
intention of Emina's beauty products, 2) price did not influence the purchase
intention of Emina's beauty products, 3) quality products influence the
purchase intention of Emina's beauty products, 4) promotions influence the
purchase intention of Emina's beauty products.
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