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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh secara simultan iklan dan gaya 

hidup berbelanja terhadap pembelian impulsif pada pengguna e-commerce Shopee 

(non-makanan), (2) pengaruh secara parsial iklan terhadap pembelian impulsif pada 

pengguna e-commerce Shopee (non-makanan), (3) pengaruh gaya hidup berbelanja 

terhadap pembelian impulsif pada pengguna e-commerce Shopee (non-makanan). 

Penelitian ini dilakukan pada bulan Maret 2024. Populasi dalam penelitian ini adalah 

Mahasiswa-mahasiswi Universitas Sanata Dharma yang sudah pernah melakukan 

pembelian produk secara tiba-tiba setelah melihat iklan pada e-commerce Shopee. 

Responden penelitian ini sebanyak 100 orang dengan teknik pengambilan sampel 

purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah 

analisis regresi linear berganda dengan menggunakan SPSS 26. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa: (1) iklan dan gaya hidup berbelanja secara simultan berpengaruh 

terhadap pembelian impulsif pada pengguna e-commerce Shopee (non-makanan), (2) 

iklan secara parsial berpengaruh terhadap pembelian impulsif pada pengguna e-

commerce Shopee (non-makanan), (3) gaya hidup berbelanja secara parsial berpengaruh 

terhadap pembelian impulsif pada pengguna e-commerce Shopee (non-makanan). 
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The research aims to determine: (1) the simultaneous influence of advertisement and 

shopping lifestyle on impulsive buying among shopee e-commerce users (non-food), (2) 

the partial influence of advertisement on impulsive buying among shopee e-commerce 

users (non-food), (3) the influence of shopping lifestyle on impulsive buying among 

shopee e-commerce users (non-food). This research was conducted in March 2024. The 

population in this study consisted of students of Sanata Dharma University who had 

made impulsive product buying after seeing advertisements on the Shopee e-commerce 

platform. The respondents of this study were 100 individuals selected using purposive 

sampling technique. The data analysis technique used in this study was multiple linear 

regression analysis using SPSS 26. The results of this study indicate that: (1) 

advertisement and shopping lifestyle simultaneously influence impulsive buying among 

shopee e-commerce users (non-food), (2) advertisement partially influences impulsive 

buying among shopee e-commerce users (non-food), (3) shopping lifestyle partially 

influences impulsive buying among shopee e-commerce users (non-food). 
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