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Penelitian  ini bertujuan untuk mengetahui: (1)  Pengaruh secara langsung social 

media marketing terhadap minat kunjung ulang wisata, (2) Pengaruh secara 

langsung aksesibilitas terhadap minat kunjung ulang wisata, (3) Pengaruh secara 

langsung fasilitas terhadap minat kunjung ulang wisata, (4) Pengaruh social media 

marketing terhadap minat kunjung ulang wisata dengan dimediasi oleh citra 

destinasi, (5) Pengaruh aksesibilitas terhadap minat kunjung ulang wisata dengan 

dimediasi oleh citra destinasi, (6) Pengaruh fasilitas terhadap minat kunjung ulang 

wisata dengan dimediasi oleh citra destinasi. Teknik  pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan non probability sampling dengan metode purposive 

sampling.  Sampel penelitian ini menggunakan 96 responden yang berdomisili di 

Daerah Istimewa Yogyakarta dan pernah melakukan kunjungan dalam satu tahun 

terakhir. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Partial 

Least Square (PLS) dengan SmartPLS 4.0. Berdasarkan hasil analisis yang telah 

dilakukan, didapatkan hasil dari penelitian ini yaitu : (1) social media marketing 

secara langsung tidak berpengaruh terhadap minat kunjung ulang wisata, (2) 

aksesibilitas secara langsung tidak berpengaruh terhadap minat kunjung ulang 

wisata, (3) fasilitas secara langsung berpengaruh terhadap minat kunjung ulang 

wisata, (4) social media marketing berpengaruh terhadap minat kunjung ulang 

wisata dengan dimediasi penuh oleh citra destinasi, (5) aksesibilitas berpengaruh 

terhadap minat kunjung ulang wisata dengan dimediasi penuh oleh citra destinasi, 

(6) fasilitas  berpengaruh terhadap minat kunjung ulang wisata dengan dimediasi 

sebagian oleh citra destinasi. 
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This study aims to determine: (1) The direct effect of social media marketing on 

tourism revisit interest, (2) The direct effect of accessibility on tourism revisit 

interest, (3) The direct effect of facilities on tourism revisit interest, (4) The effect 

of social media marketing on tourism revisit interest mediated by destination image, 

(5) The effect of accessibility on tourism revisit interest mediated by destination 

image, (6) The effect of facilities on tourism revisit interest mediated by destination 

image. The sampling technique in this study used non probability sampling with 

purposive sampling method.  The sample of this study used 96 respondents who live 

in the Special Region of Yogyakarta and had visited in the past year. The data 

analysis technique used in this research is Partial Least Square (PLS) with 

SmartPLS 4.0. Based on the results of the analysis that has been done, the results 

of this study are: (1) social media marketing directly has no effect on interest in 

tourism revisits, (2) accessibility directly has no effect on interest in tourism 

revisits, (3) facilities directly affect interest in tourism revisits, (4) social media 

marketing affects interest in tourism revisits with full mediation by destination 

image, (5) accessibility affects interest in tourism revisits with full mediation by 

destination image, (6) facilities affect interest in tourism revisits with partial 

mediation by destination image. 
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