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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh lokasi, Word of
Mouth, dankualitas pelayanan terhadap minat beli pada Toko Pakan Ternak
Putra PS, 2) pengaruh lokasi terhadap minat beli pada Toko Pakan Ternak Putra
PS, 3) pengaruh Word of Mouth terhadap terhadap minat beli pada Toko Pakan
Ternak Putra PS 4) pengaruh kualitas pelayanan terhadap minat beli pada Toko
Pakan Ternak Putra PS. Populasi dalam penelitian ini adalah calon konsumen
Toko Pakan Ternak Putra PS. Responden penelitian ini sebanyak 96 orang
denganteknik pengambilan sampel purposive sampling. Teknik analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda dengan
menggunakan SPSS 26,0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1) lokasi,
Word of Mouth, dan Kualitas pelayanan secara simultan berpengaruh terhadap
minat beli pada Toko Pakan Ternak Putra PS 2) lokasi tidak berpengaruh
terhadapminat beli pada Toko Pakan Ternak Putra PS 3) Word of Mouth
berpengaruh terhadap minat beli pada Toko Pakan Ternak Putra PS. 4) kualitas
pelayanan berpengaruh terhadap minat beli pada Toko Pakan Ternak Putra PS.
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This research aims to determine: 1) The influence of location, word of
mouth, andservice quality on purchasing interest the Putra PS poultry shop, 2)
The influence of location on purchasing interest the Putra PS poultry shop, 3)
The influence of word of mouth on purchasing interest the Putra PS poultry
shop, 4) the influence of service quality on purchasing interest the Putra PS
poultry shop. The population in this study were potential consumers of Putra Ps
poultry shop. The respondents for this research were 96 people with purposive
sampling technique. The data analysis technique used in this research is
multiple linear regression using SPSS 26.0. The results of this research show
that 1) Location, Word of mouth, and service quality simultaneously influence
purchasing interest the Putra PS poultry shop. 2) Location has no effecton
purchasing interest the Putra PS poultry shop. 3) Word of mouth influences
purchasing buy the Putra PS poultry shop. 4) Service quality influences
purchasing interest the Putra PS poultry shop.
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